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1. TEMA

Agroindustrias aliadas a tecnologia.

2. PROBLEMA
Como podemos comercializar e colocar os produtos das agroindustrias no

mercado digital?

3. JUSTIFICATIVA

O avanco tecnolégico tem tido grande impacto na agricultura brasileira,
entretanto a realidade é que maior parte dessas inovacdes tem alcangcado os grandes
produtores, mas a agricultura familiar ainda da passos lentos. Por isso, € de vital
importancia que a tecnologia entre na rotina dos pequenos produtores para que seja
possivel 0 seu avango perante as novas necessidades do mercado. Estar presente no
ambiente digital é essencial, pois oferece aos pequenos produtores acesso a
ferramentas modernas de gestdo, mercados mais amplos para seus produtos e a
possibilidade de se manterem atualizados com as melhores praticas agricolas.

Além disso, as recentes catastrofes ocorridas no RS e no mundo em um todo,
como secas extremas e enchentes devastadoras, tém mostrado que a tecnologia pode

ser uma aliada crucial na mitigacéo de riscos e na adaptacao as mudancas climaticas.

4. OBJETIVOS
4.1 Objetivo Geral
Capacitar agroindustrias para adentrar no mercado digital de forma eficaz,
promovendo visibilidade e vendas por meio da criagdo de redes sociais, logotipos e
catalogos de produtos, solucionando o problema de como comercializar produtos

agroindustriais online.

4.2 Objetivos especificos
Este projeto de pesquisa tem como objetivos especificos:
e Crias redes sociais para as agroindustrias;
e Criar logotipos para que as agroindustrias consigam ter uma melhor
visibilidade;

e Criar um catalogo de produtos onde conste precos e imagens dos produtos;



5. REFERENCIAL TEORICO

5.1 Introducéo

A tecnologia esta se tornando cada vez mais importante na sociedade atual,
afetando todos os aspectos de nossas vidas, desde a forma como nos comunicamos,
jogamos e trabalhamos, até a forma como reunimos informacfes e tomamos
decisdes. Torna o trabalho mais fécil, veloz e eficiente. Ele permite que as pessoas se
comuniquem e acessem informacgdes e servicos instantaneamente de qualquer lugar
do mundo. A tecnologia também é importante para os avangcos médicos. Desempenha
um papel importante no desenvolvimento econdmico e social. e € uma forgca motriz na
educacédo. No entanto, o excesso de confianca na tecnologia pode levar a problemas
e desafios, como isolamento social, vicio em tecnologia e preocupacdes com
seguranca cibernética e privacidade. Encontrar um bom equilibrio entre 0 uso da

tecnologia e a manutencao das relagbes humanos é importante.
5.2 Tecnologia em agroindustrias

A tecnologia tem um papel fundamental na modernizagdo e no
desenvolvimento da agroindustria. A tecnologia pode ser utilizada em véarias etapas
do processo de producdo, desde o plantio até a comercializagcdo dos produtos. A
tecnologia pode melhorar a qualidade dos produtos, aumentar a produtividade e

reduzir os custos de producao.

A implementacdo de sistemas de gestdo agricola, por exemplo, permite o
monitoramento em tempo real das condi¢6es do solo, clima e saude das plantas.
Esses sistemas utilizam sensores e dispositivos IoT (Internet das Coisas) para coletar
dados precisos e detalhados. Além disso, a automacgdo de tarefas agricolas, através
de maquinas e equipamentos avancados, reduz a necessidade de trabalho manual,

aumentando a eficiéncia e a consisténcia das operacgdes agricolas.

Outra area é a tecnologia de rastreamento, que estéo sendo incorporadas para
garantir a transparéncia e a seguranga alimentar. Estas tecnologias permitem o
rastreamento de produtos desde a agroindustria até o consumidor final, assegurando
gue cada etapa do processo esteja em conformidade com padrdes de qualidade e

seguranca.



5.3 Beneficios da utilizagcdo de tecnologia em agroinddstrias e sua evolugao

A insercao da tecnologia nas agroindustrias representa um marco significativo
no setor agricola, proporcionando uma transformacdo substancial nas praticas e
resultados obtidos. Ao longo dos anos, a evolucéo tecnoldgica tem permitido avancos
notaveis, promovendo inovac¢des que ndo apenas otimizam a produtividade, mas
também garantem a qualidade e sustentabilidade dos processos. E fundamental
compreender os beneficios especificos que essas tecnologias trazem, desde o
aumento da eficiéncia na producdo até a melhoria da gestdo da cadeia produtiva,
consolidando uma abordagem mais moderna e eficaz na agricultura. A seguir, segue

os principais beneficios da utilizacdo de tecnologia em agroindustrias:

- Aumento da produtividade a utilizacdo de tecnologias como drones, sensores e
sistemas de irrigacéo inteligente podem aumentar a eficiéncia na producdo agricola,

aumentando a produtividade e reduzindo custos de produgéo.

- Melhoria da qualidade dos produtos a tecnologia pode ajudar a garantir a qualidade
dos produtos agricolas, através do monitoramento e controle de condi¢cbes como

temperatura, umidade e pH.

- Reducao de desperdicios tecnologias como a automacao de processos de colheita
e armazenamento de alimentos podem reduzir o desperdicio de alimentos,

aumentando a eficiéncia do processo e garantindo a qualidade do produto.

- Melhoria na gestéo da cadeia produtiva a tecnologia pode ajudar na gestao da cadeia
produtiva, desde a producéo até a distribuicdo dos produtos, aumentando a eficiéncia

e a transparéncia do processo.

- Maior sustentabilidade a utilizacdo de tecnologias sustentaveis como sistemas de
producdo orgéanica, energia renovavel e sistemas de irrigacado eficientes pode ajudar

a reduzir o impacto
5.4 Estratégia de marketing para venda de produtos agricolas

O marketing digital desempenha um papel essencial na promoc¢éo e venda de

produtos agricolas, ampliando o alcance e a eficiéncia das operacdes. Plataformas



como Facebook e Instagram s&o ferramentas poderosas, permitindo a criacdo de
campanhas segmentadas e anuncios patrocinados que atingem um publico vasto e
diversificado. A capacidade de compartilhar fotos e videos de alta qualidade no
Instagram ajuda a destacar a exceléncia dos produtos, enquanto o Facebook facilita

a interacao direta com os consumidores.

Os aplicativos de entrega, como iFood, AigFome e outros, tém se tornado
ferramentas valiosas para a comercializacdo de produtos agricolas diretamente ao
consumidor final. Esses aplicativos simplificam a logistica de entrega, oferecendo uma
plataforma eficiente e acessivel para que os agricultores possam vender seus
produtos frescos e de alta qualidade diretamente aos clientes, eliminando a

necessidade de intermediarios.

6. METODOLOGIA

O primeiro passo da metodologia é a pesquisa e o planejamento. Realizei uma
pesquisa detalhada sobre as agroindustrias que serdo o foco deste projeto, contendo
as seguintes perguntas: Nome completo dos proprietarios? Qual o nome da
agroindustria? A agroindustria tem logo? Quais produtos a agroinddstria produz?
Quais sao os mercados em que atuam? Como fazem a divulgagéo dos produtos?
Usam redes sociais, anuncios, ou outros meios? Como a tecnologia € utilizada
atualmente na producdo e comercializacdo dos produtos? Quais os desafios que
enfrentam para entrar no mercado digital? Qual a opinido de vocés sobre venda digital
de produtos na internet? Qual a importancia sobre a criagcdo de aplicativos ou
plataformas digitais para facilitar a venda direta ao consumidor final. Coletando
informacdes sobre os produtos que produzem, os mercados em que atuam e 0S

desafios que enfrentam para entrar no mercado digital.

O préximo passo foi criacdo de logotipos. Criei logotipos para as agroinddstrias
melhorarem sua visibilidade e reconhecimento de sua marca. Os logotipos foram
projetados levando em consideracdo a identidade da marca, os produtos que
produzem e o mercado-alvo.

Em seguida, desenvolvi redes sociais para as agroindustrias. Isso incluiu a criacdo
de perfis em plataformas populares como Facebook e Instagram, a publicacdo regular

de conteudo relevante ir4 atrair e engajar o publico-alvo.



Depois disso, criei catadlogos de produtos detalhados para as agroindustrias. Os
catalogos incluirdo informacg6es como descri¢cdes de produtos, precos e imagens de
alta qualidade. Os catalogos serao projetados de forma atraente e facil de navegar
para facilitar a experiéncia de compra dos clientes.

Espero, ao seguir esta metodologia, seja possivel capacitar efetivamente as

agroindustrias para entrar no mercado digital, aumentando sua visibilidade e vendas.

7. RESULTADOS E DISCUSSOES

As entrevistas realizadas com cinco agroindustrias da regiao forneceram respostas
valiosas sobre a implementacéo de tecnologias e estratégias de marketing digital. A

seguir, sao apresentados os resultados e discussdes baseados nas respostas obtidas:

A DORF Produtos Léacteos Artesanais, de propriedade de Jackson e Davi,
destacou a importancia de um logo bem desenvolvido para a visibilidade da
agroindustria. Eles produzem treze tipos de queijo e vendem 60% de seus produtos
em feiras, 30% em lojas fisicas e 10% para merenda escolar. A divulgacéo é feita
principalmente através do Instagram, Facebook e loja virtual, com a tecnologia
presente em quase todos os processos de producdo, exceto na enformagem das
massas. Eles ndo enfrentam muitas dificuldades para trabalhar com o mercado digital,
desde que utilizem ferramentas de baixo custo. A venda digital € vista como uma
oportunidade interessante, mas requer alguém dedicado para gerenciar as redes

sociais.

A Agroindustria KOCH, de propriedade de Tania, produz melado, geleias
caseiras, schmier colonial, agcucar mascavo, amendoim torrado, rapadura, pé de
moleque, conservas e mel de uma empresa terceirizado. Eles atuam em diversos
estados brasileiros e utilizam redes sociais para divulgacdo, além de participar de
feiras. A cada ano, buscam novas tecnologias para acompanhar o ritmo do mercado.
No entanto, enfrentam desafios como a caréncia e o alto custo de fretes. Apesar de ja
possuirem uma plataforma digital, o retorno é limitado devido aos custos elevados de

frete.

A Agroindustria Produtos Liane, de propriedade de Liane, produz rapadura,
melado, schmier colonial, cri-cri, amendoim salgado, pasta de amendoim e acUcar

mascavo. Eles vendem principalmente em feiras de agricultura familiar e lojas



parceiras no RS. A divulgacéo é feita através de feiras, Facebook e Instagram. A
tecnologia é utilizada principalmente na comercializacdo e divulgacdo, enquanto a
producdo permanece manual. A producao artesanal limita a capacidade de venda
atraves de plataformas digitais, mas reconhecem a importancia dessas ferramentas

para facilitar a venda ao consumidor final.

A Agroindustria Schubert e Henn, de propriedade de Gladis, Dais e Sérgio
Schubert, produz melado, rapadura, agucar mascavo e schmier colonial. Eles vendem
para programas como Pnae e Paa, diretamente ao consumidor final, exércitos e
mercados locais. A divulgacao é feita através de redes sociais, boca a boca e
patrocinios. A tecnologia € integrada em todos os processos, desde a moagem da
cana até a etiquetagem final. No entanto, a alta demanda de producao limita o tempo
disponivel para manter as redes sociais atualizadas. A venda digital é vista como
benéfica, mas enfrenta desafios como a falta de tempo e os custos elevados de

entrega via motoboy.

A Agroindustria Palmajo, de propriedade de Mariza, Paulo e Mozart, produz
bolacha, pédo e cuca. Eles vendem principalmente para merenda escolar nos
municipios de Rio Pardo e Santa Cruz do Sul. A divulgacéo é feita boca a boca, sem
0 uso de redes sociais ou meios tecnolégicos. A falta de tempo, devido a saida dos
filhos que ajudavam na producdo, limita a participacdo em feiras e a adocédo de

tecnologias digitais.

Com base nas respostas obtidas, podemos assim entender o quéo importante é
para uma agroindudstria ter um logotipo, catalogo de seus produtos e uma rede social
com contelddos atualizados, com isso desenvolvi esses passos para uma

agroindustria que sofria com a auséncia dos topicos comentados:

Logotipo:



Catélogo de produtos:

CATALOGO DI
PRODUTOS

AGRONDUSTRIA FAMILIAR COOPERAGRO
PRODUTOS 100% ARTESANAIS

GHFIA CASEIRA ACUCAR MASCAVO
RS__ RS

RAPADURA B CONSIERVAS
RS RS__

QUIIO SALAME
RS__ RS__

AGROINDUSTRIA COOPERAGRO
SANTA CRUZ DO SUL - RS
51 991893910
WWWCOOPFERAGROCOM

Rede social:



<— CooperAgro /A

30 329 86

publicacées seguidores seguindo

Agroindustria CooperAgro
Agroindustria familiar

? Santa Cruz do Sul - RS
...mais

(2 www.cooperagro.com.br

Seguir Mensagem Contato 2

r.n(,mm.rumu FAM
I .{ £ -

8. CONSIDERACOES FINAIS OU CONCLUSAO

A implementacdo de tecnologias digitais nas agroindustrias mostrou-se uma
estratégia eficaz para aumentar a visibilidade, melhorar a gestdo e expandir o
mercado de produtos agricolas. Este projeto teve como objetivo capacitar
agroindustrias para adentrar no mercado digital de forma eficaz, promovendo
visibilidade e vendas por meio da criacdo de redes sociais, logotipos e catalogos de

produtos.

As entrevistas realizadas com cinco agroindustrias revelaram que a maioria ja

utiliza alguma forma de tecnologia, seja na producdo ou na comercializagcdo dos



produtos. A DORF Produtos Lacteos Artesanais, por exemplo, destacou a
importancia de um logo bem desenvolvido e a utilizacéo intensa do Instagram para
publicidade e vendas. A Agroindustria KOCH e a Agroindustria Produtos Liane
também utilizam redes sociais para divulgacéo, embora enfrentem desafios como o

alto custo de fretes e a producao artesanal limitada.

Os resultados indicam que a presenca digital permitiu que as agroindustrias
alcangcassem um publico mais amplo e diversificado. A criagdo de uma identidade
visual consistente através dos logotipos ajudou a fortalecer a marca e a criar uma
conexao mais forte com os consumidores. Além disso, a disponibilizacéo de catadlogos
de produtos com informacdes claras e visuais atrativos contribuiu para a tomada de
deciséo dos consumidores, aumentando a confianga e a satisfagdo com as compras

realizadas.

No entanto, a transicdo para o mercado digital ndo esta isenta de desafios. A
Agroindustria Schubert e Henn mencionou a falta de tempo para manter as redes
sociais atualizadas devido a alta demanda de producédo, enquanto a Agroindustria
Palmajo destacou a falta de tempo e recursos humanos para participar de feiras e

adotar tecnologias digitais.

Apesar desses desafios, as opinides sobre a venda digital foram geralmente
positivas. A maioria das agroindustrias reconheceu a importancia das plataformas
digitais para facilitar a venda direta ao consumidor final. A venda digital € vista como
uma oportunidade promissora, mas requer investimentos em infraestrutura e
capacitacdo. A criagcdo de aplicativos e plataformas digitais pode facilitar

significativamente o processo de venda, mas € necessario abordar os desafios

logisticos e de gestédo para maximizar os beneficios.

Em concluséo, a insercéo de tecnologias digitais nas agroindustrias representa
um passo significativo para a modernizagédo e o desenvolvimento do setor agricola.
Este projeto demonstrou que, com a capacitacdo adequada e o suporte continuo, as
agroindustrias podem aproveitar ao maximo as ferramentas digitais disponiveis,
aumentando sua visibilidade e vendas no mercado digital. A continuidade deste
trabalho é essencial para garantir que as agroindustrias possam se adaptar as novas

demandas do mercado e alcan¢ar um crescimento sustentavel.
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